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(BAV), el estudio de marcas mas grande del mundo, reveld [as marcas nacionales
preferidas por los colombianos. Basandose en la ulima informacion recopilada vy li-
derada por VMLY &R ha sido posible desarrollar un retrato claro de las marcas mas

queridas porlos colombianos.

En este listado, sobresalen las marcas con mayor nivel de preferencia hacia los con-
sumidaores, analizando algunos atributos tales como: sila marca es activa, divertida,
Cregtiva, atrevida, energética, si se preocupa por el cliente, por su nivel de responsa-
hilidad social empresarnal percibida, si vale la pena pagar por ella, si es encantadora
y 51 da grandes resultados, entre otros. Adicionalmente, el estudio se caracteriza por
evaluar cuatro indicadores analizados: diferenciacion, relevancia, estimay familiari-
dad. Mientras que los primeros dos construyen la fortaleza de la marca hacia el fu-
turo, los ditimos ayudan a entender la conflanza y reputacion gue se tienen de la
misma. En este sentido, las marcas lideres son agquellas que tienen los cuatro pilares

solidamente constituidos.

Dicho esto, es clave destacar que los datos presentados a continuacion han sido re-
copilados a lo largo de un periodo de dos afos, siendo 2023 la Ultima medicidn. Asi-
mismo, esta informacion ha sido obtenida a través de encuestas realizadas a una
muestra representativa de mas de 14000 colombianos, lo que garantiza una pers-

pectiva integral y precisa de las preferencias y conexiones con las marcas en el pais.

TOP 10 de marcas colombianas preferidas por los colombianos:

1 SENA
2. Alpina
3 Ramo
4. D1

5 Colombina
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7. Chocoramao
3. Tofto

9 Bancolombia

10 Arturo Calle

Dentro de las 10 marcas colombianas preferidas por los colombianos, encontramos
una mezcla diversa que abarca desde la educacion, hasta la moda vy las finanzas.
Fero j,gue tienen en particular estas marcas que encabezan el corazdn de los colom-
bianos’? Sobre esto Julian Pulido, director de BAY en VMLYER Colombia sefala que
"este listado proporciona una confirmacion indiscutible del arraigo en la cultura que
estas marcas han logrado. Tener un lugar especial en el corazon de os colombianos,
Ya sea atravées de la educacion, el ahorro, la moda o la responsabilidad social, habla
de las relaciones significativas v duraderas con la poblacian, traducido en la cercania
y [0S momentos en los gue millones de colombianos han recurrido a ellas. Por esto

no es raro gue se consoliden como lideres en el panorama colombiano”,

En efecto, en un pais donde las preferencias y conexiones con las marcas juegan un
papel significativo en la cultura del consumo, la consolidacion de estas marcas no ha
sido tarea facil. Por esta razdn, VMLYER comparte los siguientes puntos clave en
forma de analisis para comprender por qué estas marcas han logrado penetrar el co-

razon de miles de colombianos:

 Elarraigo porlo local A pesar de la gran oferta de marcas internacionales v glo-
bales que encabezan la lista de las 100 mejores evaluadas, el 40% de las marcas
Mas quendas son nacionales, 1o que demuestra la fortaleza de nuestra industria v
nuestra capacidad para crear marcas poderosas. Este fendmeno no solo habla

de una conexidn emocional con marcas de origen nacional, sino también de una



identidad compartiday un respaldo a las empresas locales como parte del tejido

socialy economico del pais.

Elwvalor de la educacion: El SEMNA sobresale como la marca colombiana prefe-
rda, que se mantiene en primer lugar desde la pandemia, periodo en el que se
posiciond como numero uno. Este hecho refleja un respeto y valoracion profunda
por la educaciony el impacto positivo que tiene en la sociedad. La consistente
preferencia por el SEMA puedes interpretarse como un indicador de la importancia
que se le atribuye a la formacion y al desarrollo profesional en Colombia, incluso
en consumidores gue no han hecho uso directo de la marca; una variable que

tomd relevancia en los tiempos de cuarentena y que se mantiens hoy,

La revolucion del ahorro vy la experiencia de compra: E El analisis se profundiza al
observar las marcas que los colombianos mas utilizan en su dia a dia. Por tal ra-
zan, D1, la cadena de hard discount, se posiciona como una de las marcas mas
utiizada por los colombianos en su cotidianidad. Su rapido ascenso en el ranking
Y SU posicion como lider en el ambito del retall demuestran la efectividad de su
estrategia centrada en el ahorro vy la conveniencia. El acceso a multiples sedes en
diferentes sectores de cada ciudad, sumado a la buena calidad de sus produc-
tos, crea una experiencia de compra gue responde a las necesidades vy expecta-

tivas de los consumidores modernos.

Responsabilidad social empresarial en el enfoque del consumidor: El analisis
también revela un cambio en la percepcion de la responsabilidad social empre-
saral (RSE) por parte de los colombianos. Marcas como SEMNA, Servientrega,
Ecopetrol, Bancolombia y Exito, al comunicar su compromiso con la sostenibili-
dad vy la ESE, han logrado una conexidn mas profunda con los consumidores

preccupados por el impacto socialy ambiental de las empresas. Esto sugiere



que, en un contexto de creciente conciencia sobre temas socioambientales, las
marcas que incorporan valores sostenibles en su identidad pueden ganar un lugar

&n 105 corazones v las mentes de los consumidores.

Endltima instancia, este analisis revela la conexion entre preferencias personales y
factores culturales, econdmicos vy sociales en la relacidn entre los consumidores v las
marcas en Colombia. La preferencia por marcas colombianas, la importancia otor-
gada ala educaciony la responsabilidad social, asi como la convenienciay el ahorro
en la experiencia de compra, son solo algunos aspectos que configuran la compleja
red de conexiones entre los ciudadanos y las marcas que eligen. Asimismo, estos in-
sights no solo son cruciales para las estrategias de marketing y comunicacion de las
marcas, sino también para la comprension mas profunda de la sociedad colombiana
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6 consejos financieros para aplicar en pareja

Sequn resuelve tu deuda una mala planificacion financiera impide a las parejas
concretar sus objetivos a largo plazo. Una de.
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EMPROPAZ, programa de Bancamia en alianza
con USAID, es finalista del P3 Impact Award,
premio internacional que reconoce iniciativas
mundiales con impacto en problematicas socia-
les y economicas
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La Oficina de Asociaciones Globales del Departamento de Estado de EE LU,
Concordiay el Instituto para los MNegocios de la. .
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Puntaje de crédito, conozca qué es y como
aporta en el acceso al crédito de los

colombianos

El puntaje de crédito es un resultado numenco que parte de un analisis del
comportamiento pasado de una persona frente.
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El programa Mujer con M de Monet ha entre-
gado mas de 205 mil créditos a mujeres
colombianas

El 52 4% de los creditos que ha entregado Monet durante los dos afos de ope-
racian en el pais han sido.
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Cinco empresarios latinoamericanos respaldan
como inversores el relanzamiento del Instituto
de Estudios del Atlantico



El Consejo Consultivo de la institucidn retne a diez ex presidentes de lbero-
americay al Fremio Mobel Mano Vargas Llosa.. .
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CEO de Cryptomarket: “América Latina esta ge-
nerando regulaciones bastante interesantes
para el ecosistema fintech”

La abogada v doctora en Business Management, la chilena Maria Fernanda

Jnnoet afirma ane las fintech dehieran ser canaces en
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Experto de TCS, responde con recomendacio-

nes para no caer en trampas de los hackers con
uso de Al

Enlos dltimos dias hemos puesto en practica la capacidad de la Inteligencia Ar-
tificial (Al por sus siglas eninglés)..

SEGUIR LEYEHDO

Dialogo de lideres aéreos: Air France vy KLM
abordan desafios y oportunidades de la indus-
tria de la aviacion en Colombia
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Enun esfuerzo por abordar los desafios y oportunidades que enfrenta la indus-
tria de la aviacidn en el mundoy, ..
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